






-3-







-6-

















-
1

4
-





-16-















-23-Towa’s formulation technologies



-24-






	スライド番号 1
	Contents
	スライド番号 3
	スライド番号 4
	スライド番号 5
	スライド番号 6
	Sales of leading products
	Sales of channels
	Sales of medical institutions
	スライド番号 10
	スライド番号 11
	スライド番号 12
	スライド番号 13
	スライド番号 14
	スライド番号 15
	スライド番号 16
	スライド番号 17
	スライド番号 18
	スライド番号 19
	スライド番号 20
	Influence of the incentive system change
	Reinforcement of sales network
	Yamagata New Plant
	Towa’s formulation technologies
	Progress of the Mid-term business plan
	Progress of the Mid-term business plan
	 

